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Indicadores

1. PIB
« 10 Trimestre de 2016: 2,5%

2. IPC ajulio de 2016: 5,1%

3. Tasa de Desempleo: 8,9% a junio 2016
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1. Metodologia

1. Cantidad de medios participantes por sector: 57

« Television: 19 operadores de television abierta nacional, regional y local.

- Radio: 20 empresas de radiodifusion sonora, entre cadenas y emisoras
independientes (aproximadamente 443 emisoras comerciales, de las 668
reportadas por MIinTIC a enero de 2016, no incluye emisoras
comunitarias, de interés publico ni emisoras on-line).

 Revistas: 10 empresas editoriales.

« Out of Home —OOH-: 8 empresas afiliadas a Asomedios.

2. Las cifras se obtienen directamente del medio de comunicacion
participante, mediante un formulario en el cual reportan la facturacion por
concepto de ventas netas de publicidad.

3. El estudio de Inversion Publicitaria Neta que se realiza trimestralmente, no
pretende medir la totalidad del mercado de los sectores que se incluyen.
Lo que se presenta a continuacion son tendencias y comportamientos de
los medios que reportan informacion periodicamente.

ESTE ESTUDIO ES DE PROPIEDAD
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2. Inversion publicitaria neta 2° trimestre 2016

2° TRIM 2016

TV L+R ®REVISTAS ®mQOOH ®RADIO

TV NAL ETOTAL

PESOS CORRIENTES PESOS CONSTANTES
20 TRIM 2015 | 2° TRIM 2016 | 20 TRIM 2015 : 2° TRIM 2016
TVI+R $'14.264 $11.784 $11.702 $8.931
REVISTAS $ 26.832 $21.844 $22.012 $ 16.562
OOH $ 36.791 $ 32.562 $30.184 $ 24.683
RADIO $ 138.210 $ 127.406 $ 113.379 $ 96.545
TV NAL $289.036 $267.138 $237.114 $ 202.430
TOTAL $ 505.132 $460.735 $414.392 $349.151

Millones de pesos
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2. Inversion publicitaria neta 2° trimestre 2016

Fact. afio anterior | | $157.607 $163.804 $183.720

Fact. afio actual | | $147.497 $148.398 $164.841

abr-16 may-16 jun-16
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2. Inversion publicitaria neta 2° trimestre 2016

% Variacion 2° Trimestre 2015-2016:

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA:  -8,8%

RADIO: -7,8%
REVISTAS: -18,6%
TELEVISION L+R -17,4%
NAL -7,6%
TOTALTV -8%
OOH -11,5%
A
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A. Revistas
Comparativo 2° trimestre 2014-2015-2016
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—8—2015 $ 8.452 $ 9.004 $ 9.375

—+—2016 $ 7.828 $ 7.490 $ 6.526
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A. Revistas
Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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B. Radio

Comparativo 2° trimestre 2014-2015-2016
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B. Radio

Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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C. Television
Local y Regional

Comparativo 20 trimestre 2014-2015-2016

§ BL000 [ CoCoooosoosooososoee
G 7,000 [ CCSoosossoooosseseoo
I*~~~-
$ 6.000 ’/"‘-~-__ """"""""""""""
'¢' Se<e
$5.000 [ F ’," """"""""""" -— e T
’I
$ 4000 | S
B 3000 | llloCollooooosoooooooo
$ 2.000
ABR MAY JUN
-=--2014 $ 4.342 $ 6.461 $ 5.629
—=—2015 $ 4.686 $ 4.839 $4.739
2016 $ 3.685 $4.106 $ 3.993
Millones de pesos corrientes

VAAY

ASOMEDIOS

17,4%



C. Television

Local y Regional

Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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C. Television

Nacional

Comparativo 20 trimestre 2014-2015-2016
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C. Television

Nacional
Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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C. Television

Nacional, Regional y Local
Comparativo 20 trimestre 2014-2015-2016
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C. Television

Nacional, Regional y Local
Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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D. Out of Home -OOH-
Comparativo 2° trimestre 2014-2015-2016
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*9 ABR MAY JUN
-+=-2015 $ 12.067 $ 11.898 $ 12.826
—=—2016 $ 11.203 $ 10.916 $ 10.443
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D. Out of Home -OOH-

Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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3. Inversion publicitaria neta 1° semestre 2016
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PESOS CORRIENTES PESOS CONSTANTES

TV NAL ETOTAL

TV L+R ®REVISTAS ®OOH ®RADIO

PESOS CORRIENTES PESOS CONSTANTES

7 12 Sem 2015 1° Sem 2016 12 Sem 2015 12 Sem 2016

TV L+R $ 27.208 $ 21.735 $ 22.488 $ 16.617
REVISTAS $ 40.386 $ 33.576 $ 33.280 $ 25.616
OCH $ 65.702 $ 61.960 $ 54.259 $ 47.425
RADIO $ 245.832 $ 234.438 $ 202.941 $ 179.240
TV NAL $ 531.391 $ 494.380 $ 438.706 $ 377.962
:TOTAL $ 910.518 $ 846.090 $ 751.674 $ 646.860

Millones de pesos
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3. Inversion publicitaria neta 1° semestre 2016

Fact. ano anterior $105.954 $139.791 $159.641 $157.603 $163.804 $183.720
Fact. ano actual $102.657 $133.024 $149.674 $147.497 $148.398 $164.841
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3. Inversion publicitaria neta 1° semestre 2016

% Variacion 1° Semestre 2015-2016:

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA:  -7,1%

RADIO: -4,6%
REVISTAS: -16,9%
TELEVISION L+R -20%
NAL 7%
TOTALTV -7,6%
OOH: -5,7%
A

A\

ASOMEDIOS



A. Revistas

Comparativo 1° Semestre 2014-2015-2016

ENE FEB MAR ABR MAY JUN
-=4--2014| $2.435 $ 5.519 $ 8.738 $ 10.045 $ 10.800 $ 10.107
—8—2015| $2.944 $4.577 $ 6.033 $ 8.452 $ 9.004 $9.375
—*—2016| $ 2.510 $4.280 $ 4.941 $ 7.828 $ 7.490 $ 6.526

Millones de pesos corrientes
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A. Revistas

Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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B. Radio
Comparativo 1° Semestre 2014-2015-2016
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-<+--2014| $29.313 | $39.511 | $44.599 | $43.194 | $52.310 | $53.681
—=—2015| $30.121 | $35.309 | $42.192 | $41.293 | $48.067 | $48.849
—+—2016| $29.482 | $35.563 | $41.987 | $41.021 | $39.127 | $47.258

Millones de pesos corrientes
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B. Radio

Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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C. Television

Local y Regional
Comparativo 1° Semestre 2014-2015-2016
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Millones de pesos corrientes A

A\

ASOMEDIOS



C. Television
Local y Regional

Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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C. Television

Nacional

Comparativo 1° Semestre 2014-2015-2016

$ 130.000
$ 120.000
$ 110.000
$ 100.000
$90.000
$ 80.000
$ 70.000
$ 60.000
$ 50.000

ENE

FEB

MAR

ABR

MAY

JUN

-4--2014

$ 52.580

$ 87.178

$102.168

$ 103.313

$ 110.169

$ 128.414

—&—2015

$ 59.469

$ 85.208

$ 97.678

$ 91.109

$ 89.996

$ 107.930

——2016

$ 58.330

$ 79.976

$ 88.936

$ 83.760

$ 86.758

$ 96.620

Millones de pesos corrientes

A
A\

ASOMEDIOS

-7%



C. Television

Nacional
Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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C. Television

Nacional, Regional vy Local
Comparativo 19 Semestre 2014-2015-2016
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C. Television

Nacional, Regional y Local

Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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D. Out of Home -OOH-

Comparativo 1° Semestre 2014-2015-2016

________________________________________________________________________________________________
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—=—2016( $9.729 $ 9.805 $9.864 | $11.203 | $10.916 | $10.443
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D. Out of Home -OOH-

Comparativo con el mismo mes del ano anterior
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4. Datos en términos constantes

% Variacion 2° Trimestre 2015-2016:

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA:  -15,7%

RADIO: -14,8%
REVISTAS: -24,7%
TELEVISION L+R -23,7%
NAL -14,6%
TOTAL TV -15%
OOH: -18,2%
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4. Datos en términos constantes

% Variacion 1° Semestre 2015-2016:

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA:  -14%

RADIO: -11,7%
REVISTAS: -23%
TELEVISION L+R -26,1%
NAL -13,8%
TOTAL TV -14,4%
OOH: -12,6%
A

A\

ASOMEDIOS



5. Datos base

ESTUDIO DE INVERSION PUBLICITARIA NETA ANO 2016

Pesos Corrientes

| ANO 2015 | TV.REG.YLOCAL! TV.NACIONAL ; _TOTALTV __ | _ RADIO _ | _ REVISTAS _ | OUTOFHOME ; ___ el
Ene | $4519.313.859 | $50.468.813.604 | $63.988.127.553 | $30.120.928.116 | $2.943.945.140 | $8.900.754.570 | $105.953.755.378

Ry T $ 4.365.426.106 '— $85.207.820541 | $89.573.246.647 | $35.308.565.982 1782577436653 —,_5 10.331.944.447 | $139.791.183.729 |

wer i Saosba7Es | 97677975152 § 8101757 350000 | $ 07 152 480367 | SE032576432 | $967.191047 | §169640903.381 |
Abr  |'$4.686.159.156 . $91.109.153.208 | $95.795.312.364 541 293323608 | $8.451.773.175 | $12.066.971. 686 | | '$157.607.380.833

TOTAL 1 $ 27.207.650. 818 $531.390.535.336 ! $558.598.186.154 ’$ 245.831.567. 128 $4O 385.985.093 | S 65.702.009.810 ! $910.517.748.186

| ANO 2016 jTV.REG.YLOCAL) TV.NACIONAL | __TOTALTV __ | __RADIO ___|__ REVISTAS | OUTOFHOME 70~ O
Ene | $2.605.422.889 . $58.330.197.832 | $60.935.620.721 | $29.481.977.385 | $2510434.778 | $9.729.209.466 | $102.657.242.350

" Feb T'$3399.442.766 | "$79.975.986.289 | $83.375.429.055 1§35 562.986.252 | $4.280204.548 | $9.805.291.002 | §133.023.910.857

© Mar 1 $3.946. 52—8—2_5—3—'— $88.935.728.415 | $92.881.956.668 | $41.987.028.114 | $4.941.251.633 | i $9.863.936.204 | $149.674.172.619 |

[ Abr 1 $3.685.324. 75—7—. '$83.759.952.922 | $87.445277.679 | $41.020.754, oi0 | $7.827.876.365 | $11.202.663.374 | $147.496.571.458 |

[ May | §4.105568.151 1 1 $86758.456.929 | $90.864.025.080 | $39. 127218279 | $7.490.205.264 | $ 10916, 65_8_3_7_9_'_ $148.397.507.002

T Thn T T$3.993.286.101 | $96.619.876.073 _:_ $100.613.162.174 | 1547258, 433614 1 §6.525.950.631 _'_s_ 10.443.166. 61_1_. '$164.840.722.030

TOTAL TS 21.735.272. 917 S 494. 380.198.460 | $516.115.471. 377 ’$ 234.438.397.684 | $ 33.575.932.219 i $ 61.960.325.036 l $ 846.090. 126.316
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5. Datos base

ESTUDIO DE INVERSION PUBLICITARIA NETA ANO 2016

Pesos Constantes de Diciembre de 2008

ANO 2015

TOTAL

;TV REG. YLOCAL’ TV. NACIONAL |

TOTALTV .1 RADIO

REVISTAS

OUT OF HOME

' S 22.487.601.206 | S 438.705.923.745 ' $461.193.524.951 ,S 202.941.183.648 i S 33.280.382. 716l $54.258.877. 949 . $751.673.969.265

ANO 2016

TOTAL

;TV REG. YLOCAL’ TV. NACIONAL

TOTALTV _: RADIO

REVISTAS

OUT OF HOME

' $ 16.616.838.743 | S 377.961.749. 958l $394.578.588.701 ,$ 179.240.314.506 |$ 25.616.323. 500 $47 425.166. 557 , $ 646.860.393.264
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6. Medios participantes

TELEVISION RADIO REVISTAS OUT OF HOME
1 Canal Capital 1 Blu Radio 1 Casa Editorial El Tiempo 1 Efectimedios
2 Caracol Television 2 Caracol Radio 2 Editora Urbana 2 JAC
3 City TV 3 Colmundo Radio 3 Ediciones Gamma 3 Ldpez Publicidad
4 CM& 4 Emisora HIJKK 4 Ediciones PYM 4 Marketmedios
5 Jorge Barén TV 5 Emisora Punto 5 5 Editorial El Malpensante 5 Metalvisual
6 Noti5 6 Estrella Grupo Empresarial 6 Editorial Televisa 6 OPE
7 Noticias Uno 7 Fundacion para el Desarrollo Universitario 7 Inversiones Cromos 7 Ultradifusion
8 Procivica 8 HSB Radio 8 Magazines Culturales 8 Urbana
9 Produvisién 9 Javeriana Estéreo 9 Publicaciones Semana
10 Prensa Vision 10 Ondas de la Montaha 10 Revista Bienestar
11 Quanta 11 Organizacion Radial Olimpica
12 RCN Televisién 12 Radio Cadena Nacional - RCN
13 Teleantioquia 13 Radio Capital
14 Telecafé 14 Radio Guatapuri
15 Telecaribe 15 Radiopolis
16 Telemedellin 16 Red Sonora
17 Telepacifico 17 Sistema Super de Colombia
18 Televista 18 Todelar
19 Teveandina 19 Univalle Estéreo

20 Vida AM 870

A
VAAY

ASOMEDIOS




